Определение профиля идеального клиента
ДЕМОГРАФИЯ  (кому нужен мой продукт)                                                                                                                 ПСИХОГРАФИЯ
Продуктовая линейка 1     шпагаты и нити для мясоколбасных изделий

	Сегмент 1
	Сегмент 2

	Мясоперерабатывающие предприятия – юридические и физические лица

· Размещены по всей территории Украины

· Производственные мощности  -  от 200 кг до 70 тонн/сутки

· Год основания – со времён СССР до сегодняшних дней
· Количество работников – от 5 до 1500 чел.
	Оптове торгове фирмы, которые комплексно снабжают мясоперерабатывающие предприятия

· Размещены по всей территории Украины

· _______________
· Год основания –середина  90-х гг до сегодняшних дней
· Количество работников – от 1 до 20 чел

	Сегмент 1
	Сегмент 2

	Мясоперерабатывающие предприятия – юридические и физические лица

· Удобство хода технологического процесса - экономия времени 

· Экономия денег -Снижения производственных затрат

· Победить конкурентов 
	Оптове торгове фирмы, которые комплексно снабжают мясоперерабатывающие предприятия

· Победить конкурентов 
· Повышение чистой прибыли


Что они хотят
	1. Мне нравиться работать с предприятиями – производителями:

· Размещены по всей территории Украины

· Год основания – со времён СССР до до середина  90-х гг

· Производственные мощности  -  от 1т до 70 тонн/сутки

· Год основания – со времён СССР до сегодняшних дней

· Количество работников – от 50 до 1500 чел.

2. Мне нравиться работать с торговыми фирмами, которые комплексно снабжают мясоперерабатывающие предприятия
· Размещены по всей территории Украины

· Год основания –середина  90-х гг до сегодняшних дней,   Количество работников – от 5 до 20 чел


                                                                                                                 МОЯ НИША                              
                    Какое желание соответствует моей страсти, чего я хочу ?  Конкурентне преимущества                                   
	1. Я – производитель, имею собственное оборудование, производственная мощность котрого позволяет обеспечивать мясоперерабатывающие предприятия любой мощности.
2. У меня есть навыки ведения переговоров, я могу договариваться с руководством любого звена
3. Мои производственные мощности находяться в городе, где есть транспортне фирмы перевозчики
4. У меня есть своё производственное помещение в частной собственности, площадь котрого позволяет разширять и модернизировать производство       


Профиль моего  идеального клиента
	Сегмент 1
	Сегмент 2

	Мясоперерабатывающие предприятия – юридические и физические лица

· экономия времени (1.упаковочние расходные материалы должны быть просты в использовании, 2.не портить другие выды упаковки, выдерживать разрывную нагрузку, 2.не угрожать здоровью работников)
· Экономия денег -Снижения производственных затрат

· Победить конкурентов (Выделение и обеспечение уникального внешнего вида продукта, чтобы покупатель обращал внимание и запоминал продукт)
	Оптове торгове фирмы, которые комплексно снабжают мясоперерабатывающие предприятия

· Победить конкурентов (привлечь больше клиентов)

· Повышение чистой прибыли (1.закупка товаров по ценам ниже, чем у конкурентов и2.  на более приемлемых условиях)

· Сложность позиционирования ассортимента товаров (он очень обширный). Трудно разобраться в характеристиках и их применении


Первоначальная ДЕМОГРАФИЯ                                                                                                                                                       ГОРЯЧИЕ КЛАВИШИ
Продуктовая линейка 1     шпагаты и нити для мясоколбасных изделий
	Сегмент 1
	Сегмент 2

	Мясоперерабатывающие предприятия – юридические и физические лица

· Размещены по всей территории Украины

· Производственные мощности  -  от 200 кг до 70 тонн/сутки

· Год основания – со времён СССР до сегодняшних дней

· Количество работников – от 5 до 1500 чел.
	Оптове торгове фирмы, которые комплексно снабжают мясоперерабатывающие предприятия

· Размещены по всей территории Украины

· _______________

· Год основания –середина  90-х гг до сегодняшних дней

· Количество работников – от 1 до 20 чел


Что они хотят

	Сегмент 1

	1. Проблема простоты в использовании упаковочного расходного материала – для малых цехов (1-2 т/сутки) и средних цехов (10-20 т/сутки)

2. Проблема разрывной загрузки и жескости   расходного материала– для малых цехов (1-2 т/сутки) и средних цехов (10-20 т/сутки)

3. Поблема снижения производственных затрат – для всех цехов

4. Проблема Выделения и обеспечения уникального внешнего вида продукта, чтобы покупатель обращал внимание и запоминал продукт. -  для средних цехов (10-20 т/сутки) и крупних цехов (до 70т/сутки)

	Сегмент 2

	1. Проблема конкурентной борьбы за клиента
2. Проблема повышения чистой прибыли
3. Поблема  Сложность позиционирования товара


  МОЯ НИША                              
                                                                                     Существует ли проблема?

	Проблема 1.- Решение: Добавить Обвязочный шпагат в свой товарный асортимент
Проблема 2. Решение: разделить линейку шпагатов на 2 ценовые категории. В первой (дешёвой)  - конкурировать по цене, во второй (дорогой) – предлагать маркетингове решения, ориентированные на покупателя. Сдесь можно поставить большую маржу, которая будет выравнивать заниженню маржу в первой ценовой группе.
Поблема 3.    Ассортимент шпагатов и нитей компании, который состоит из более чем 35 наименований, удобно разделены на 3 ценовые категории. По всей товарной линейке разработаны специальные материалы-инструкции, с помощью которых менеджеры и технологи торгових фирм с лёгкостью разберуться в обширном ассортименте шпагатов , а также их характеристик.


	Проблема 1.- Решение: Обвязочный шпагат очень прост в испрользовании, не требует определённых навыкоа и опыта – актуально для малых цехов (1-2 т/сутки) и средних цехов (10-20 т/сутки)

Проблема 2. Решение: вариации разрывной нагрузки и жескости   шпагата очень разнообразные. Можно подоб рать любое соответсвие под любой технологический процесс и продукт – актуально  для малых цехов (1-2 т/сутки) и средних цехов (10-20 т/сутки)

Поблема 3.   Решение: не решает эту проблему.

Проблема 4.  Решение:  Выделена отдельная линейка эксклюзивных цветных шпагатов, которые позностью  и индивидуально  обеспечивают  уникальность внешнего вида продукта, покупатель будет обращать внимание. Высокая  запоминаемость продукта. -  для средних цехов (10-20 т/сутки) и крупних цехов (до 70т/сутки)


 Есть ли у меня решение 
  этой  проблемы?
	Мясная промышленность Украины имеет значительные мощности и насчитывает более 3,5 тысяч предприятий, из них 110 мясокомбинатов (крупных и средних), 20 птицекомбинатов, 15 мясоперерабатывающих заводов и колбасных фабрик (крупных и средних), а остальные - значительное количество цехов малой мощности


                                                                                      Есть ли достаточный спрос?
                                                                                                                                                                                   
ДЕМОГРАФИЯ идеального клиента
	Сегмент 1
	Сегмент 2

	Мясоперерабатывающие предприятия – юридические и физические лица

· Размещены по всей территории Украины

· Производственные мощности  -  от 1 т до 70 тонн/сутки

· Год основания – со времён СССР до сегодняшних дней

· Количество работников – от 50 до 1500 чел.
	Оптове торгове фирмы, которые комплексно снабжают мясоперерабатывающие предприятия

· Размещены по всей территории Украины

· _______________

· Год основания –середина  90-х гг до сегодняшних дней

· Количество работников – от 5 до 20 чел


Матрица принятия решений
	Я хочу (клиент)
	Мы сейчас (предприниматель)
	Что ещё мы можем сделать (инновация), чтобы превзойти ожидания
	Конечная выгода/польза от инновации

	1. простоты в использовании упаковочного расходного материала
	Можем предложить полную линейку колбасных шпагатов и ниток для всего ассортимента мясоколбасных изделий. 

Компания «Твист Текстиль ПАК» предлагает применять традиционный, простой в использовании и такой незаменимый в традиционном колбасном производстве - шпагат для ручной обвязки торговой марки «ТВИСТ АТИК». 

Ручная обвязка - это привычный и такой необходимый для большинства предприятий, технологический процесс упаковки колбас и мясных изделий. Он несложен и доступен как в цехах малого размера, так и на высокотехнологичных автоматизированных производствах.
	1.По всей товарной линейке разработаны специальные материалы и инструкции для менеджеров и технологов. Для Сегмента 1 инструкции состоят в основном из характеристик и их выгод. Для сегмента 2 (торгових фирм) представлены подробные описания шпагтов, спомощью которых менеджеры  с лёгкостью разберуться в обширном ассортименте шпагатов , а также их применении.

2. Разработан полный каталог продуктовой линейки с физическими образцами и фотографиями, который предоставляется каждому покупателю при первом заказе от 100$.

3. Постоянная бесплатная консультация в процессе сотрудничества по вопросам применения различных видов шпагатов, их взаимозаменяемости

4. Возможность возврата и замены товара при ошибочном заказе


	1.  колбасные изделия, изготовленные с применением натуральных текстильных шпагатов пользуются повышенным спросом, поскольку ассоциируются с более натуральным продуктом ручной работы. Ведь изменяя длину и форму колбас, экспериментируя способами перевязок и цветами оболочки и шпагата, можно достичь непревзойденного внешнего вида колбас, который непременно порадует покупателю.

2. Пользоваться шпагатом сможет любой вязальщик в колбасном цехе, что исключает затраты на высококвалифицированных специалистов
1.Возможность подобрать конкретный вид шпагата под конкретный технологический процесс и особенности колбасного производства. 

2. Отсутствуют излишние отходы и утраты на производстве из-за неправильного и ошибочного применения расходных упаковочных материалов  3. Невозможность повредить руки вязальщиков

	2. достаточной разрывной загрузки и выбора жескости   расходного материала
	Варианты сочетания разрывной загрузки и жескости позволяют подобрать именно тот шпагат, который подойдёт  под любой технологический процесс и продукт. Товарная линейка шпагатов состоит из 2-х видов крутки, что увеличивает ассортимент  по показателям разрывной загрузки и жескости
	В инструкциях представлены сравнительные характеристики шпагатов и ниток различного типа крутки.
	

	3. снижения производственных затрат
	--------------
	
	Для сегмента 1. больше прибыли и доли рынка, без привлечения дополнительных значительных капиталовложений в рекламу и лояльность покупателей;

Для сегмента 2. компания станет лидером рынка по обслуживанию мясоперерабатывающих предприятий, имея специфический ассортимент дополнительных средств упаковки. Преимущества борьбы за покупателя – покупатель не будет уходить к конкуренту в поисках решений своих проблем. Дополнительная прибыль как с продаж шпагата, так и за счёт  увеличения объёма продаж основного ассартимента в связи с привлечением нових клиентов и их удержаним.



	4. сделать продукт привлекательным, узнаваемым
	Специальная линейка эксклюзивных цветных шпагатов позностью  и в индивидуальном порядке  обеспечивают  уникальность внешнего вида продукта. Покупатель непременно будет обращать внимание на продукт среди сотен других одинаковых. Гарантирована высокая  запоминаемость продукта.
	Консультации и подбор специалистами компании«Твист Текстиль ПАК» цветовой гаммы и сочетания цветов шпагатов и ниток, которые максимально подойдут под фирменный слить, иммидж, оболочку, етикетку, особенности технологического процесса  и проффесиональное видение технолога. 

Мы используем  системму М. Люшера (психолога-колориста) и его теорію «цветовой гармонии». На практике применяется специальная эксклюзивная таблица цветов для гармоничного и правильного подбора цветов. Используються также результаты  исследований в области «технологии колористики и психологии потребителей» с целью привлечь внимание сегментированных групп потребителей в рамках аватара клиента.
	


Составить разговор 10-с маркетинговое сообщение и 30-с маркетинговое сообщение), УСП
10-с маркетинговое сообщение . Наша компания знает  как сделать Ваши колбасные изделия уникальными и незабываемыми . Покупатели сами будут искать Вас!
30-с маркетинговое сообщение.  Компания «Твист Текстиль ПАК» предлагает  уникальные решения для декоративной обвязки колбасных, мясных и других копчёных изделий с помощью натуральних белых и  цветных шпагатов и нитей торговой марки «Твист Атик».   Нами разработана уникальная технология , которая даёт  возможность клиенту подобрать шпагат или нить с максимальной для него выгодой, а именно: мы предоставляем возможность и сами помогаем  подобрать  шпагат или нить, которые  наилучшим образом подойдут для Вашей индивидуальной технологи производства, для разных видов колбас, сарделек, м’ясних деликатесов, копчёного сыра, курицы или рыбы.  У Вас точно не будет перерасхода шпагата, не будет повреждена дорогостоящая оболочка и сэкономлено ценное время. И самое главное! Такого уникального предложения Вы нигде не встретите!  Компания «Твист Текстиль ПАК» предлагает революционные решения в м'ясо-колбасном производстве. Украсьте свои колбасные и мясные изделия эксклюзивными цветными  шпагатами, которые  мы Вам подберём , используюя результаты  новейших исследований в области влияния  «технологии колористики» и «цветовой гармонии»  на психологию потребителей. Вы сможете успешно привлекать внимание покупателей  к Вашим продуктам среди тысяч  аналогичных товаров в супермаркетах и мгновенно получите больше продаж и  прибыли без дополнительных капиталовложений в рекламу и лояльность покупателей. Покупатели сами будут искать Вас по цвету! Мы Вам это обеспечим и гарантируем.

бизнес модель
канал продаж – продажи по телефону, он-лайн

маркетинговые тактики – поисковые системы google, Yandex, SEO, блогинг, статьи, интервью, электронная почтовая рассылка, гарантии, дизайн веб-сайта, бизнес-страницы, видео, канал YOU TUBE, отзывы, публикации, в дешёвом сегменте- понижение цен, визитки, спец. Инструкции, каталог, построение профессиональной сети в LINKED IN, вирусный маркетинг, продающие тексты, опросы, исследования
маркетинговая стратегия – реклама, интернет-маркетинг, инновации, PR, мероприятия
продажи





производство





Поставщики товаров и услуг








